AKTUALITAT

Erfolge, Vereinsfeste, Gemeinschaftsfischen,
Besatzaktionen, Ramadama ...

SUPERLATIVE

Bayerns bester Fischereiverein, seltener

bzw. grofler Fang ...

NUTZWERT

Schulungen, Kurse, Lehrginge, Jugendarbeit ...
GEOGRAFISCHE NAHE

Eroffnung des ortlichen Fischlehrpfads,

Tag der offenen Tiir, Fischverkauf ...
EMOTIONEN

Fischsterben, Hilfsaktionen, Proteste,
Demonstrationen ...

MENSCHEN UNDTIERE

Vorstandswechsel, Jubilden, personliche
Schicksale, Prominente ...

ZU EINEM PRESSEBERICHT GEHORT IMMER
EIN AUSSAGEKRAFTIGES FOTO.

DIE PRESSEMITTEILUNG

Sie ist das beliebteste Kommunikationswerkzeug.
Mit Blick auf den Zweck, die zeitliche Planung und den
Aufbau gibt es dabei einige Kriterien zu beachten:

wozu

ERFOLGREICHE
OFFENTLICHKEITS-
ARBEIT IM
FISCHEREIVEREIN

Action statt statischer
Gruppenbilder

Bildunterschrift: wer ist zu sehen
(Namen von links nach rechts),
bei Gruppen ab sieben Personen
(Mitglieder des Fischereivereins
xy mit 1.Vorstand Fritz Fischer)
Urheberrechte beachten (mit
dem Fotografen Weitergabe
abklaren oder gleich selbst foto-
grafieren)

Veranstaltungen/Aktionen ankiindigen
Nachbericht von Veranstaltungen/Aktionen
Stellung beziehen

WANN

Veranstaltungen/Aktionen: ca. 1 Woche vorher
Nachberichte: Am Veranstaltungstag
Stellungnahmen: innerhalb von 2-3 Tagen

VORAUSSETZUNGEN

Ist meine Nachricht fiir die Offentlichkeit
tatsichlich relevant?

Zielgruppe bestimmen

Passenden Verteiler erstellen (Zeitungen,
Online-Portale, Lokalradio/Fernsehen)

Keine Alleinginge, die Pressemitteilung immer
intern abstimmen und gegenlesen lassen

ELEMENTE

Ort und Datum der Veréffentlichung, damit

die Empfinger wissen, dass es sich um eine aktuelle
Meldung handelt

W-Fragen beantworten (Wer, Wann, Was, Wo, Warum)
Zitate einflechten

AUFBAU

Knackige Uberschrift, kurze Sitze

Das wichtigste/Kernaussage im ersten Absatz
Sprache aktiv statt passiv, Fremd- und Fiilllworter
vermeiden

Am Schluss: Ansprechpartner nennen mit
Telefon und E-Mail-Kontakt; Vereins-Homepage;
kurze Vorstellung des Vereins/der Jugendgruppe
Bildmaterial gleich mitsenden
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WAS IST
OFFENTLICH-
KEITSARBEIT?

Offenheit, Glaubwurdigkeit,
Sachlichkeit, Authentizitat,
Konstanz, Verlasslichkeit,
Vertrauen, Uberzeugung

KOMMUNIKATIONSSTRATEGIE

Fragen Sie sich zuerst selbst, was Sie erreichen wollen.
Unterscheiden Sie zwischen langfristigen und kurz-
fristigen Zielen.

Um langfristig eine verinderte Wahrnehmung des
Vereins und eine positive Einstellung gegeniiber der
Fischerei zu erreichen, miissen Sie wiederkehrende
Themen beleuchten. Wichtig ist hierbei die Kontinuitét
lhrer Kommunikationsmafinahmen.

BEISPIEL

Ziel: Der Fischereiverein als Schiitzer gefihrdeter Arten.
Greifen Sie Probleme an ihrem Vereinsgewisser auf, aber
gehen Sie auch mit gutem Beispiel voran.

Treten Sie regelmiflig in Erscheinung, wird der Verein als
Anwalt der Gewisser wahrgenommen.

Ziel: Mitglieder gewinnen.

Prasentieren Sie lhre Gemeinschaft als Ort des offenen
Austauschs, geben Sie Neumitgliedern Unterstiitzung und
stiarken Sie die Jugendarbeit. Regelmifiige offene Treffen
und Vereinsfeste fiir Interessenten konnen helfen.

Kurzfristige Ziele wie den Stopp eines Eingriffs in lhr
Vereinsgewdsser erreichen Sie am besten mit direkter
Ansprache der politischen Entscheidungstriger und durch
breite Information der Offentlichkeit. Treffen Sie sich mit
Biirgermeister und Landrat, nehmen Sie Kontakt zu lhrem
Landtagsabgeordneten auf. Veranstalten Sie Infoabende,
schreiben Sie Pressemitteilungen und Leserbriefe, laden
Sie Redakteure an lhr Gewisser ein und erkldren den
drohenden Eingriff. Auch Unterschriftensammlungen
konnen helfen.

WIE ERREICHE ICH MEINE ZIELGRUPPE?

Jede Zielgruppe hat unterschiedliche Interessen und
Wiinsche. Deshalb gibt es keine Kommunikationsmaf3-
nahme, mit der Sie jeden erreichen kénnen. Uberlegen
Sie also, wen Sie informieren wollen und suchen

dann den richtigen Weg zur Zielgruppe.

e Breite Offentlichkeit, andere Vereine:
Pressemitteilung, Vereinshomepage, Facebook

e  Politiker, Behorden:
Hintergrundgesprich, Infoschreiben

«  Mitglieder/Jugendliche/Eltern:
Vereinshomepage, Newsletter, Facebook

KOMMUNIKATIONSKANALE

Es gibt heute eine Vielzahl unterschiedlicher Kommu-
nikationskanile. Sie unterscheiden sich vor allem durch
ihre Nutzer - Jugendliche lesen heute zum Beispiel immer
weniger Zeitung, sondern informieren sich vor allem in
sozialen Netzwerken.

In der herkdmmlichen Offentlichkeitsarbeit werden
Nachrichten veroffentlicht, es findet aber kein direkter
Austausch mit dem Empfianger statt.

o DPressemitteilungen

o Vereinszeitschriften

o Flyer

e Jahresberichte

o Fotoalben und Kalender

e Rundschreiben

Bei der Online-Kommunikation ist eine direkte Riickmel-
dung des Empfingers moglich, ein Dialog entsteht.

o Facebook, Twitter, Instagram

o Blogs

e Youtube

e Foren

Ein oft tibersehener Kommunikationskanal sind Veran-

staltungen, in denen Vereine sich und ihre Anliegen ohne

Filter prisentieren konnen.

e Vereinsfeste

o Gemeinschaftsfischen

o  Aktionen z.B. Ramadama, Besatz gefihrdeter Arten,
Eroffnung Fischlehrpfad

o Schulungen, Kurse, Lehrginge

o Messen, Tag der Offenen Tiir



